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CAPITOLUL 1

DIMENSIUNEA $I STRUCTURA ESANTIONULUI DE IMM-URI

Cercetarea a fost realizatd in prima jumatate a anului 2020 prin
investigarea pe baza de chestionar a unui numar de 826 firme - micro, mici gi
mijlocii - din toate ramurile de activitate, categoriile de varsta si zonele tarii,
esantion considerat reprezentativ pentru obiectivele cercetarii si situatia
sectorului de intreprinderi mici si mijlocii din Roméania.

Luand in considerare vérsta IMM-urilor care au facut obiectul anchetei
(figura 1.1), agentii economici infiintati Tn ultimii 5 ani Tnregistreaza cel mai
ridicat procentaj (59,08%), fiind urmate de organizatiile mai vechi de 15 ani
(21,07%), intreprinderile care au 5-10 ani (10,41%) si companiile de 10-15 ani
vechime (9,44%).

21,07% ® Sub 5 ani

5-10 ani

9'44%_ 59,08% 10-15 ani

10,41% “ Peste 15

ani

Figura 1.1
Structura egantionului in functie de vérsta intreprinderilor

Distributia firmelor mici si mijlocii pe regiunile de dezvoltare din
Romaénia este urmatoarea (figura 1.2): regiunea Sud Est — 19,61%, Bucuresti-
lifov — 18,89%, regiunea Nord Est — 17,07%, regiunea Nord Vest — 15,38%,
regiunea Sud — 10,17%, regiunea Centru — 6,78% si regiunea Sud Vest —
6,42%, si. Vezi figura 1.2.
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2 Nord Est
17,07% Sud Est
¥ Sud

) # Sud Vest
19,61%

= 5 Vest
15,38%

“ Nord Vest
10,17% oraves

6,42% “ Centru

5,69%

“ Bucuresti-
lifov

Figura 1.2
Structura esantionului pe regiuni de dezvoltare

Avand in vedere dimensiunea firmelor, dupa cum se observa si in figura
1.3, microintreprinderile reprezintd 76,88% din totalul IMM-urilor investigate,
companiile mici au o pondere de 15,62%, iar organizatile de marime medie
detin un procent de 7,51%.

7,51%

15,62%

# Microintreprinderi
# intreprinderi mici

# [ntreprinderi mijlocii
76,88%

Figura 1.3
Structura egantionului in functie de dimensiunea companiilor

Daca grupam organizatiile pe ramuri de activitate, esantionul de IMM-
uri are urmdtoarea structurd: 59,32% dintre unitdtile economice sunt
industriale, 27,36% dintre companii opereaza in servicii, 7,14% din
intreprinderi apartin  sectorului comertului, 4,24% firme fisi desfasoard
activitatea in constructii si 1,94% entitati sunt din transporturi. Multi dintre

*
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agentii economici vizeaza mai multe domenii de activitate, datorita faptului ca
se focalizeaza pe identificarea si valorificarea oportunitatilor de afaceri, care
reprezintd o caracteristica de baza a IMM-urilor atat in Romania cat si in alte
tari. Mentionam ca pentru fiecare firma a fost luat in considerare codul CAEN
al domeniului de activitate principal. Reprezentarea grafica a distributiei IMM-
urilor pe ramuri de activitate este realizata in figura 1.4.

" Industrie
27,36% }
. ® Constructii

B
1,94% Comert
7.14% Transporturi
4,24% 59,32% U Servicii
Figura 1.4

Structura esantionului pe domenii de activitate

Referitor la modul de derulare a analizei pe baza de chestionar trebuie
facute urmatoarele precizari de ordin metodologic: Deoarece printre
obiectivele anchetei se numara identificarea unor elemente de esenta pe
baza céarora se operationalizeaza afacerile, aspectelor pozitive si negative ale
functionarii IMM-urilor, perceptfiilor intreprinzatorilor/ managerilor cu privire la
mediul economic, vulnerabilitdtilor activitafilor etc., cercetarea a fost
proiectatd in varianta sondajului de tip stratificat - optim, considerandu-se
cd aceasta modalitate de constructie a esantionului asigura o calitate mai
buna a informatiilor si un grad superior de cunoagtere a realitatilor
investigate.

Aspectele prezentate mai sus evidentiaza principalele caracteristici ale
esantionului investigat si reprezentativitatea acestuia pentru sectorul de
IMM-uri din Romania.

*
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ASPECTE SEMNIFICATIVE

~ Esantionul prezentat, prin dimensiunile sale - 826 de intreprinderi
mici $i mijlocii - este semnificativ pentru Romania.

~ Distributia pe grupe de varsta este relativ echilibratd, cea mai redusa
proportie de intreprinderi fiind detinutd de unitatile economice cu
vechime de 10-15 ani (9,44%), iar cea mai mare pondere de IMM-uri
investigate consemnandu-se in randul firmelor infiintate in ultimii 5
ani (59,08%).

~  Esantionul cuprinde companii din cele 8 regiuni de dezvoltare ale
Romaniei, intreprinderile din regiunea de Sud Est avand ponderea
cea mai ridicata (19,61%).

~ Microfirmele detin Tn cadrul esantionului o pondere mai redusa decat
in economia Romaniei, pentru a permite analiza unui numar mai
ridicat de subiecti din cadrul intreprinderilor mici si organizatiilor de
dimensiune medie.

#  Numarul IMM-urilor din industrie, servicii, comert, constructii si
transporturi formeaza esantioane reprezentative pe fiecare domeniu
de activitate.

» Ancheta a fost proiectatd in varianta de sondaj de tip stratificat -
optim, in vederea asigurarii unei mai bune calitati a informatiilor si a
unui grad superior de cunoastere a realitatilor investigate.

~ Esantionul de intreprinderi mici si mijlocii investigat este
reprezentativ pentru Roménia, asigurand un suport informational
adecvat formularii de constatari si concluzii fundamentate.

¥k
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CAPITOLUL 2

CARACTERISTICILE ESENTIALE ALE INTREPRINZATORILOR
INVESTIGATI

Intreprinzatorii reprezintd motorul oricarei economii de piata, fiind
principalii creatori de substanta economica si promotori ai schimbarii. Datorita
aportului major al acestora la dezvoltarea economica si sociald, cunoasterea
principalelor caracteristici ale intreprinzétorilor din tara noastra’ are o
importantd deosebita. Desi esantionul investigat este reprezentativ pentru
Romania - 826 intreprinzatori din toate zonele tarii si din toate categoriile de
IMM-uri - mentionam ca elementele rezultate in urma anchetei nu trebuie
absolutizate, ci considerate ca indicative.

Potrivit cercetarii noastre, intreprinzatorii romani prezinta urmatoarele
caracteristici:

Pe grupe de varsta. cele mai ridicate procentaje le detin intreprinzatorii
de 45-60 de ani (29,97%) si cei de 35-45 de ani (29,56%), iar la polul opus se
afla respondentii care au sub 25 de ani (5,86%). De asemenea, varsta medie
a intreprinzatorilor este de 43,38 ani la nivelul esantionului, 43,93 ani pentru
persoanele de sex masculin si de 42,56 ani pentru femei. Structura pe varste
este favorizanta dezvoltarii sectorului de IMM-uri, Tntrucat aproximativ 3/ 5 din
intreprinzatori au mai putin de 45 de ani, avand deci in fatd cel putin doua
decenii de activitate intreprenoriala. Detalii in figura 2.1.

g, Panain 25
9.67% 5,86% de ani

24,93%  w25-35ani

& 35-45 ani

45-60 ani

Peste 60 ani

Figura 2.1
Structura intreprinzatorilor in functie de varsta

Avand in vedere pregatirea profesionala, se observa ca persoanele
instruite in domeniul economic detin o pondere de 32,57% din totalul
respondentilor, devansand numarul inginerilor, jurigtilor, tehnicienilor, etc. Vezi
figura 2.2.

"De-a lungul timpului diversi specialisti au Tncercat sa realizeze un profil al intreprinzatorului roman, care se modifica
de la an la an (de exemplu: creste numarul tinerilor, se amplificd ponderea persoanelor cu studii superioare, scade
procentul barbatilor, etc.).
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" Altele

3,51% 2,78% 2,91% ® Economist

® Informatician

20,58%

Inginer
= Jurist
1,45%
# Muncitor calificat
32,57%  Profesor
" Tehnician
Figura 2.2

Structura intreprinzatorilor in functie de pregatirea profesionala

Gruparea respondentitor in functie de gen (figura 2.3) releva predomi-
nanta barbatilor (60,75%). Structura pe sexe din Romania este ceva mai
zchilibrata fatd de cea din U.E., avand in vedere ca doar aproximativ un sfert
din totalul ntreprinzatorilor europeni sunt femei. Intrucat in Romania
persoanele de gen feminin reprezinta circa 51% din populatie, o astfel de
configuratie releva un grad mai ridicat de valorificare a potentialului acestora
comparativ cu tarile din Uniunea Europeana si America de Nord.

39,35%

" Femei

60,65%
¥ Barbati

Figura 2.3
Structura intreprinzatorilor in functie de gen

Luand Tn considerare starea civilda a persoanelor investigate (figura 2.4),
se constata preponderenta intreprinzatorilor casatoriti (76,88%).

*
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